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Wieckowice, 10.03.2023 r.
Zamawiajacy:
Fundacja Wspdlnota Nadziei
Wieckowice, ul. Ogrodowa 17
32-082 Bolechowice
Regon 351617310
NIP 677-21-04-725
KRS 0000115868
tel. 606 837 302, biuro@farma.org.pl

ZAPYTANIE OFERTOWE

Postepowanie prowadzone jest w trybie zapytania ofertowego
z zachowaniem zasady konkurencyjnosci.

1. Opis przedmiotu zamdwienia.
1.1.  Informacje ogdlne.
1.1.1. Przedmiot zamdwienia.

Przedmiotem zamdwienia jest: opracowanie, przygotowanie i przeprowadzenie kampanii
spotecznej w ramach realizowanego przez Fundacje Wspodlnota Nadziei dziatania pn.:
»,Poznaé, aby zrozumie¢ - kampanie spoteczne (uswiadamiajgce) — zwiekszenie sSwiadomosci
wsrod decydentow, ale i w spoteczenstwie”, projektu: ,Zrozumie¢ i wspiera¢ — ochrona praw
oso6b z autyzmem” finansowanego przez Islandig, Liechtenstein i Norwegie z Funduszy EOG
w ramach Programu Aktywni Obywatele — Fundusz Regionalny (numer Umowy Grantowej:
K1d/0687 z dnia 24.01.2022).

Wykonawca zapewni najwyzszg starannosc¢ przy wykorzystaniu najlepszej wiedzy podczas
realizacji wszystkich elementéw kampanii.

Wykonawca zobowigzany jest do zamieszczenia we wszystkich przygotowanych materiatach
reklamowych opracowanych na rzecz przedmiotowej kampanii informacji dotyczacej
dofinansowania kampanii zgodnie z wytycznymi dotyczgcymi identyfikacji wizualnej dziatan
finansowanych z Funduszy EOG i Funduszy Norweskich w ramach Programu Aktywni
Obywatele — Fundusz Regionalny.

1.1.2. Zamawiajacy.

Fundacja Wspolnota Nadziei dziata od 25 lat na rzecz niepetnosprawnych, dorostych oséb w
spektrum autyzmu, ich rodzin i otoczenia. Od 2005 roku prowadzi o$rodek Farma Zycia,
bedacy od 2008 roku pierwszym w Polsce specjalistycznym miejscem pobytu statego dla
os6b z autyzmem i niepetnosprawnoscia intelektualng, ale tez miejscem zajgé dziennych:
pracy, terapii, rehabilitacji spotecznej i zawodowej oraz rekreacji. Fundacja Wspolnota Nadziei
aktywnie dziata na rzecz praw os6b z autyzmem, wspoétpracuje z AUTISM-EUROPE (AE),
Porozumieniem Autyzm-Polska, Matopolskg Siecia Wsparcia AUTYZM, witadzami
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samorzgdowymi i centralnymi. Zabiegamy o rozwigzania systemowe w dziedzinie

mieszkalnictwa dorostych oséb w spektrum autyzmu, realizacje praw zawartych w
ratyfikowanej przez Polske w 2012 roku Konwencji ONZ o Prawach Osob Niepetnosprawnych
oraz dgzymy do urzeczywistnienia zapiséw UCHWALY Sejmu Rzeczypospolitej Polskiej z dnia
12 lipca 2013 r. Karty Praw Osob z Autyzmem na rzecz niezaleznego, samodzielnego i
aktywnego zycia oraz nie podlegania dyskryminacji oséb w spektrum autyzmu.

1.1.3. Charakterystyka przedmiotu zaméwienia - kampanii spotecznej
(uswiadamiajacej):

1.1.3.1.

1.1.3.2.

1.1.3.3.

1.1.3.4.

Zasieg terytorialny. Kampania spoteczna w ramach dziatania
,Poznadé, aby zrozumie¢ - kampanie spoteczne (uswiadamiajgce) -
zwiekszenie  Swiadomosci wsrod decydentow, ale i w
spofeczeristwie”, projektu: ,Zrozumie¢ i wspiera¢ — ochrona praw
0s6b z autyzmem”, bedaca przedmiotem niniejszego zamdwienia
ma mie¢ charakter ogodlnopolski (dziatania bedg realizowane na
terenie catego kraju), ze szczegdlnym uwzglednieniem odbiorcéw
w Wojewddztwie Matopolskim.

Grupa docelowa - odbiorcy kampanii to ogot spoteczenstwa i
decydenci (gtéwnym odbiorca jest spoteczenstwo polskie (osoby
petnoletnie) - jako grupa, do ktérej skierowana jest kampania
spoteczna na temat praw cztowieka, w tym praw o0so6b
niepetnosprawnych, praw os6b z autyzmem) a zatem: kampania
kierowana jest do osob petnoletnich w Polsce, zréznicowanych pod
katem ptci, wieku oraz miejsca zamieszkania.

Cel. Celem dziatan jest doprowadzenie do realnej, wymiernej
zmiany spotecznej poprzez szeroko zakrojong kampanie spoteczng
(uswiadamiajacy).

Tematyka kampanii odnosi sie do praw cztowieka i jest powigzana
ze zidentyfikowanymi nieréwnosciami, oraz dyskryminacja
strukturalng, ktérej doswiadczajg osoby z w spektrum autyzmu ASD
(LASD - Autism Spectrum Disorder” ). A mianowicie: dorosli z
autyzmem w Polsce podlegajg dyskryminacji na poziomie
strukturalnym ze wzgledu na brak lub utrudniony dostep do ustug
wsparcia w zakresie mieszkalnictwa wspomaganego i matych
spotecznosci mieszkaniowych w srodowisku lokalnym, a takze
placéwek dziennych, wsparcia srodowiskowego, a takze miejsc
pracy co wynika zaréwno z braku wiedzy (ws$réd ogotu
spoteczenstwa i decydentéw) na temat specyfiki tego rodzaju
odmiennosci neurorozwojowej jaka jest autyzm (ASD), potrzeb w
zakresie komunikacji-spotecznej, nietypowych wzorcéw zachowan
i zainteresowan, potrzeb sensorycznych; jak i (na poziomie prawno-
organizacyjno-finansowym) braku rozwigzan systemowych -
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zapisOw ustawowych i mechanizméw finansowania systemu
wsparcia adekwatnych do ich, wynikajgcych z autyzmu potrzeb.
Kampania ma na celu doprowadzenie do wzrostu wiedzy i
zrozumienia wsrod ogoétu spoteczenstwa i decydentéw odnosnie
specyfiki (odmiennosci) funkcjonowania i potrzeb w zakresie
wsparcia zwtaszcza osoéb dorostych w spektrum autyzmu z
dodatkowymi (sprzezonymi) niepetnosprawnos$ciami i problemami
zdrowotnymi i rozwojowymi, w szczegoélnosci po zakonczeniu przez
nich edukaciji (czyli od 25 roku zycia). Tematyka kampanii powinna
odnosi¢ sie tez do sytuacji i probleméw otoczenia oséb dorostych
z autyzmem - ich rodzicow, rodzin, opiekundéw i spotecznosci
lokalnej, na ktorych spoczywajg obecnie gtéwne obcigzenia
zwigzane z catozyciowym wsparciem, opiekg i pomoca. Pokazanie
kontekstu rodzinnego, lokalnego, prezentacja konkretnych
przyktadow, losow i oséb ma zwiekszy¢ rozumienie, empatie i
spoteczng otwarto$¢ na odmiennos¢ i potrzeby osob w spektrum
autyzmu, oraz poméc w budowaniu spotecznego i politycznego
lobbingu na rzecz zmian systemowych. Istotne jest tez pokazanie i
promowanie dobrych praktyk w zakresie wsparcia.

Kampania odniesie sie do kwestii autonomicznosci, godnosci i
sprawczosci 0osob niepetnosprawnych w ramach przystugujacych
im praw, zgodnych z zapisami Konwencji ONZ o Prawach Osob
Niepetnosprawnych oraz do  kwestii zwigzanych  z
deinstytucjonalizacja.

1.1.3.5.  Termin wykonania zamodwienia - ostateczny termin zakonczenia
realizacji zamoéwienia to 31 maja 2023 r.

Wykonanie zamodwienia oznacza przeprowadzenie kampanii
w przyjetym terminie i realizacje petnego zakresu zadania wraz
Z osiggnieciem zatozonych rezultatow a takze z przygotowaniem
i dostarczeniem raportu / ewaluacji do siedziby Zamawiajgcego. Ze
wzgledu na to, ze zebranie i weryfikacja ostatecznych wynikéw
dotyczgcych skutkéw kampanii wymaga czasu, dopuszcza sie
przestanie raportu /ewaluacji w terminie do 20 dni roboczych od
ostatecznego terminu zakonczenia realizacji zamowienia. Za
opracowanie ww. raportu Wykonawcy nie przystuguje dodatkowe
wynagrodzenie.

1.1.3.6.  Efekty i rezultaty planowanej kampanii:

1.1.3.6.1. Efekty:

1.1.3.6.1.1. rola edukacyjna — zrozumienie autyzmu, zrozumienie
sytuacji dorostych oséb z ASD, poszanowanie praw
os6b z ASD
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1.1.3.6.1.2. rola antydyskryminacyjna — wskazanie obecnej sytuacji
spoteczno-prawnej oséb z ASD (brak osrodkéw pobytu
statego, brak dostosowanych przepiséw prawa, ktére
umozliwia powstanie osrodkéw, brak przepisow
zabezpieczajgcych koszty utrzymania)

1.1.3.6.1.3. rola $wiadomosciowa - wzmocnienie empatii,
pokazanie potrzeb dorostych oséb z ASD, w tym w
zakresie funkcjonowania wsréd bliskich, w rodzinie, w
srodowisku lokalnym, przestrzeni publicznej oraz
wskazania dostosowan i udogodnien dla oséb z ASD w
miejscach publicznych

1.1.3.6.2. Rezultaty:

1.1.3.6.2.1.  liczba oséb, do ktérych dotrg dziatania (zasieg) ww.
kampanii spotecznej dotyczgcej praw cztowieka — co
najmniej 10.000.

1.1.3.6.2.2. w ramach kampanii zrealizowanych zostanie co
najmniej 8 réznych grup dziatan (ktérych celem jest
doprowadzenie do wzrostu wiedzy jak i zmiany myslenia
w spoteczenstwie w tym poprzez przygotowanie,
opracowanie i emisje spotu informacyjnego

1.1.4. Szczegobtowy zakres dziatan.

1.1.4.1.  Dzialania obligatoryjne.
1.1.4.1.1. Produkcja spotu. Opracowanie, przygotowanie, produkcja oraz

emisja spotu wideo - informacyjnego (edukacyjnego) materiatu
audiowizualnego dotyczgcego tematyki kampanii.
W ramach produkcji Wykonawca zapewni: opracowanie
scenariusza, oswietlenie planu zdjeciowego, przygotowanie
lokacji oraz scenografii, nagranie materiatu, montaz filmu,
postprodukcje obrazu, udzwiekowienie i muzyke, zapewni
ponadto (we wspdtpracy z Zamawiajacym) aktoréw (osoby)
wystepujgce w filmie.
Wykonawca zapewni dystrybucje video: promocje i emisje w
mediach tradycyjnych, internetowych oraz social mediach.
Dtugos$c¢ spotu: minimum 60 sek.

Tres¢ spotu: w Koncepcji Kreatywnej Kampanii - KKK (patrz
oferta Wykonawcy) Wykonawca przedstawi proponowany
scenariusz spotu ukazujacy przyktadowag sytuacje (case)
dotyczaca dorostych os6b z autyzmem [ z
niepetnosprawnos$ciami  sprzezonymi  (niepetnosprawnosé
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intelektualna) w kontekscie zagrozen zwigzanych z mozliwym
wykluczeniem spotecznym i perspektywami na przysziosc,
ukazujgcy specyfike (odmienno$é ich funkcjonowania w
stosunku do oséb bez-autyzmu) oraz kontekst rodzinny i
spoteczny.

1.1.4.1.2. Produkcja materiatéw, produkcja tresci: informacji prasowych,
artykutéw (przygotowanie tekstow/edycja przestanych tekstow,
korekta copywriterska, dopasowanie tresci pod grupe
odbiorcéw), materiatéw graficznych: grafik, infografik, animac;ji
(w tym dostosowanie zdje¢ przez grafika do identyfikaciji
wizualnej) na potrzeby prowadzenia kampanii w mediach
tradycyjnych i sieci, w celu realizacji organicznej i pfatnej
kampanii promocyjnej w mediach spotecznosciowych (np.
Facebook, YouTube, Tik Tok, Instagram, podcasty) -
dostosowanej do grup odbiorcow w réznych lokalizacjach
(regionalna - Matopolska i ogdlnopolska), we wszystkich
grupach wiekowych - oséb petnoletnich, w jezyku polskim.

W Koncepcji Kreatywnej Kampanii - KKK (patrz oferta
Wykonawcy) Wykonawca przedstawi propozycje gtéwnych haset
i mysli przewodnich kampanii.

1.1.4.1.3. Prowadzenie dziatan - realizacja kampanii z wykorzystaniem
Internetu, social medidw, portali online, podcastéw, mediéw
tradycyjnych (prasa, radio, telewizja) o zasiegu ogdlnopolskim i
lokalnym, plasowanie materiatéw w mediach.
W Koncepcji Kreatywnej Kampanii - KKK (patrz oferta
Wykonawcy) Wykonawca przedstawi liste proponowanych
kanatéw komunikacyjnych i opis realizowanych przy ich pomocy
dziatan.

1.1.4.1.4. Prowadzenie dziatan realizacji kampanii z influencerami i
mikroinfluencerami.
W Koncepcji Kreatywnej Kampanii - KKK (patrz oferta
Wykonawcy) Wykonawca przedstawi liste potencjalnych oséb do
pozyskania i opis ich roli we wspieraniu kampanii.

1.1.4.1.5. Prowadzenie dziatan realizacji kampanii z zaangazowaniem i
wsparciem Grup z Social Mediéw.
W Koncepcji Kreatywnej Kampanii - KKK (patrz oferta
Wykonawcy) Wykonawca przedstawi liste potencjalnych Grup z
Social Mediéw i opis ich roli w kampanii.

1.1.4.1.6. Pozyskanie patronatdéw medialnych i honorowych.
W Koncepcji Kreatywnej Kampanii - KKK (patrz oferta
Wykonawcy) Wykonawca przedstawi propozycje listy
preferowanych patronéw medialnych i honorowych kampanii.

1.1.4.1.7. Wspodtpraca z dziennikarzami i mediami.

@
Projekt realizowany przez Fundacje Wspdlnota Nadziei v

WSPOLNOTA NADZIEI



\@
Iceland [Pd_l_' Y Budujemy Wspolnote

Norway citizens fund

W Koncepcji Kreatywnej Kampanii - KKK (patrz oferta
Wykonawcy) Wykonawca przedstawi liste potencjalnych
partneréw do pozyskania.

1.1.4.1.8. Ewaluacja. Przygotowanie Raportu koricowego
(podsumowujgcego wykonane dziatania i zawierajgcego ocene
skutkéw kampanii) przez Wykonawce:
Zadaniem Wykonawcy bedzie zebranie i udokumentowanie
informacji na temat rezultatow kampanii a mianowicie liczby
osob, do ktérych dotrg dziatania kampanii spotecznej (z
podziatem na pte¢ i grupe wiekowg) a takze przedstawienie
raportu koricowego podsumowujgcego kampanie w podziale na
poszczegolne kanaty komunikacji, obejmujgcego miedzy innymi:
1.1.4.1.5.1. opis wykonywanych w ramach kampanii dziatan
wraz z terminem ich realizacji.
1.1.4.1.5.2. udokumentowanie dziatan wykonanych w ramach
kampanii uwzgledniajgce wszystkie wykorzystane materiaty
reklamowe w formie materiatéw drukowanych, linkéw do stron
www, zrzutéw z ekranow lub innych dowodoéw dziatan;
1.1.4.1.5.3. opis skutecznosci kampanii w formie statystyk i
(jezeli to mozliwe) udokumentowanych informacji o zasiegach
Raport podsumowujgcy dziatania kampanii, wygenerowany
zostanie na podstawie danych z platformy monitoringu mediéw
oraz uwzgledniajgcy parametry wybranych haset w Google
Trends. Wykonawca przedstawi raport korcowy w formie
dokumentu wraz z analizg skutecznosci catej kampanii
(ewaluacja).
Ze wzgledu na to, ze zebranie i weryfikacja ostatecznych
wynikow dotyczacych skutkow kampanii dopuszcza sie
przestanie raportu /ewaluacji w terminie do 20 dni roboczych od
ostatecznego terminu zakonczenia realizacji zaméwienia. Za
opracowanie ww. raportu Wykonawcy nie przystuguje
dodatkowe wynagrodzenie.

1.1.4.2. Dzialania uzupetlniajgce - w zaleznosci od przedstawionej
Koncepcji Kreatywnej Kampanii dziatania opcjonalne to np.:
akcje miejskie - dziatania w przestrzeni miejskiej, dziatania
edukacyjne i lub inne uzasadnione w koncepciji kreatywnej formy
dziatan w tym konkursy, eventy, wystawy.
1.1.4.2.1. Wybdr i zaangazowanie do wspierania dziatan kampanii
Ambasadora kampanii (osoby znanej, rozpoznawalnej,
opiniotwoérczej, szanowanej).
W Koncepcji Kreatywnej Kampanii - KKK (patrz oferta
Wykonawcy) Wykonawca przedstawi liste potencjalnych
kandydatek/kandydatéw na Ambasadorke/Ambasadora
Kampanii i pomyst na sposob ich pozyskania do wspoétpracy.
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1.1.5. Oferta Wykonawcy zawiera¢ bedzie:

1.1.5.1.  Koncepcje kreatywng kampanii - KKK (wstepny konspekt kampanii
spotecznej - uswiadamiajgcej w formie dokumentu lub prezentacji
multimedialnej) opracowang na podstawie Opisu przedmiotu
zamowienia (OPZ), sporzagdzong ze szczegdlnym uwzglednieniem:
innowacyjnosci form dotarcia do odbiorcoéw oryginalnosci pomystu,
maksymalnym wykorzystaniu potencjatu medialnego i petng
spodjnoscig zaproponowanej koncepcji z zatozeniami opisanymi w
OPZ, jak réwniez zgodnoscig z misjg i wizjg, wizerunkiem oraz
celami Zamawiajgcego - Fundacji Wspdlnota Nadziei.
Zaproponowane hasta i mysli przewodnie zawarte w koncepcji
kreatywnej kampanii (KKK) beda adekwatne do grupy docelowe;j,
wystarczajgce dla przyciggniecia znacznej liczby odbiorcéw, a
zaproponowane pomysty bedg miaty wysoki potencjat medialny,
beda chwytliwe, oryginalne, innowacyjne oraz nowatorskie.
1.1.5.1.1. KKK zawiera¢ bedzie liste i opis proponowanych srodkéw
dotarcia do grupy docelowej (kanaty dotarcia do odbiorcéw)
wraz z uzasadnieniem ich efektywnosci medialnej i
atrakcyjnosci.
1.1.5.1.2. KKK zawiera¢ bedzie liste proponowanych/ potencjalnych oséb
do pozyskania (influenceréw i mikroinfluenceréw) i opis ich roli
we wspieraniu kampanii.
1.1.5.1.3. KKK zawiera¢ bedzie liste proponowanych do wspétpracy Grup z
Social Mediéw i opis ich roli w kampanii.
1.1.5.1.4. KKK zawiera¢ bedzie liste preferowanych do pozyskania
patronéw medialnych i honorowych kampanii.
1.1.5.1.5. KKK zawiera¢ bedzie liste proponowanych partneréow
medialnych kampanii.
1.1.5.1.6. KKK zawiera¢ bedzie wstepny harmonogram dziatan, plan
kampanii oraz uzasadnienie realnosci realizacji dziatan i
osiggniecia rezultatéw przy proponowanych srodkach dotarcia
do adresatéw w zaktadanym terminie (przedziale czasowym).
1.1.5.1.7. KKK zawiera¢ bedzie cene brutto kosztu kampanii z podziatem
na kluczowe pozycje wymienione w 1.1.4.1. Dziatania
obligatoryjne.
1.1.5.2. Oferta Wykonawcy zawiera¢ bedzie informacje o wysokosci
gwarantowanego zasiegu kampanii (czyli gwarantowanej przez
Wykonawce liczbie przedstawicieli grupy docelowej, ktérzy obejrzg
spot i do ktérych dotrg materiaty, tresci, informacje i przekazy
przygotowane na potrzeby kampanii).

1.1.6. Oferta ztozona musi obejmowaé caty zakres prac przewidzianych w
zapytaniu ofertowym.

1.1.7. Zamawiajgcy dopuszcza udziat podwykonawcow w realizacji zamdwienia.
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1.1.8. Kody CPV:
79341400-0 Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych

1.1.9. Miejsce realizacji: Polska.

2. Kryteria oceny oferty.

Zamawiajacy, przy ocenie ofert, zastosuje dwa kryteria:

1) C1 - cena oferty brutto,
2) C2 - liczba odbiorcéw kampanii.

3. Informacja na temat wag punktowych Ilub procentowych przypisanych do
poszczegolnych kryteriow oceny oferty.

Zamawiajgcy, stosujgc dwa wskazane w pkt. 2 kryteria oceny ofert, przypisuje im
nastepujgce wagi procentowe:

1) C1 — cena oferty brutto — 60%,
2) C2 - liczba odbiorcéw kampanii — 40%.

Zamawiajacy wybierze najkorzystniejszg oferte, kierujgc sie nastepujgcym kryterium:

C1 - cena oferty brutto - za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta o najnizszej cenie,

C2 - liczba odbiorcéw kampanii — jako kryterium efektywnosci dziatan, za najkorzystniejsza
zostanie uznana oferta o najwiekszym gwarantowanym zasiegu, czyli liczbie oséb -
przedstawicieli grupy docelowej do ktérej dotrg dziatania kampanii spoteczne; .

4. Informacja na temat sposobu przyznawania punktacji za spetnienie danego kryterium.

1) Zamawiajacy wybierze najkorzystniejszg oferte, przyznajgc punktacje za spetnienie
kryteriow w nastepujacy sposéb (100% = 100 pkt):

a) C1 - cena oferty brutto — 60%
(za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta o najnizszej wysokosci ceny oferty brutto)

Najnizsza cena brutto ztozonej oferty
C1= X 60%
Wysokos¢ ceny brutto oferty badanej

b) C2 - liczba odbiorcow kampanii — 40%
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(za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta o najwyzszej gwarantowanej liczbie oséb -
przedstawicieli grupy docelowej, do ktérej dotrg dziatania kampanii spotecznej)

Liczba odbiorcéw kampanii w ofercie badanej
C2= x 40%
Najwieksza ilos¢ odbiorcéw kampanii w ztozonej ofercie

2) Cena powinna uwzglednia¢ wszystkie koszty realizacji ustugi.

3) Obliczenia dokonywane sg do dwdch miejsc po przecinku.

4) Za najkorzystniejszg oferte zostanie uznana oferta, ktéra uzyska najwieksza liczbe
punktéw (C1 + C2).

5) Po otrzymaniu ofert, nastgpi ich ocena.

6) Zamawiajgcy podpisze umowe z wybranym wykonawcg, po przekazaniu
zawiadomienia o wyborze oferty.

7) Jezeli wykonawca, ktorego oferta zostata wybrana uchyla sie od zawarcia umowy na

wykonanie zamowienia, Zamawiajgcy moze wybraé¢ oferte najkorzystniejszg sposréd
pozostatych ofert.

5. Warunki udziatu w postepowaniu.

O wykonanie zamowienia mogg ubiegac sie Wykonawcy, ktorzy:

— posiadajg niezbedne doswiadczenie w realizacji kampanii spotecznych - Wykonawca
spetni warunek dotyczacy doswiadczenia, jesli wykaze, ze w okresie ostatnich 3 lat
przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest
krotszy - w tym okresie, wykonat nalezycie co najmniej 1 ustuge polegajagcg na
przeprowadzeniu kampanii informacyjnej i promocyjnej w zakresie podobnym jak
przedmiot niniejszego zamdwienia, tj. kampanii spotecznej na rzecz grupy zagrozonej
wykluczeniem spotecznym obejmujgcej minimum 2 z wymienionych zakreséw
dziatan: 1. kampanie w social mediach, 2. kampanie potgczong z produkcjg i emisja
spotu informacyjnego, 3. kampanie o skali ogdlnopolskie;j.

— dysponujg potencjatem ekonomicznym itechnicznym do wykonania przedmiotu
zamowienia.

Zamawiajgcy w celu potwierdzenia warunkéw wymaga przedtozenia nastepujgcego
dokumentu: Oswiadczenie o spetnieniu warunkéw udziatu w postepowaniu.

6. Informacja na temat zakresu wykluczenia z mozliwosci realizacji zamoéwienia.

Zamowienie nie moze zosta¢ udzielone podmiotom powigzanym osobowo lub kapitatowo
z Zamawiajgcym lub osobami upowaznionymi do =zaciggania zobowigzan w imieniu
Zamawiajgcego lub osobami wykonujgcymi w imieniu Zamawiajgcego czynnosci zwigzane
Z przygotowaniem i przeprowadzeniem procedury wyboru wykonawcy, w szczegolnosci
poprzez:

a. uczestnictwo w spotce jako wspdlnik spotki cywilnej lub spétki osobowe;;
b. posiadanie udziatéw lub co najmniej 10% akcj;

@
Projekt realizowany przez Fundacje Wspdlnota Nadziei v

WSPOLNOTA NADZIEI



\@
Iceland [Pd_l_' Y Budujemy Wspolnote

Norway citizens fund

c. petnienie funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzgdzajgcego, prokurenta,
petnomocnika;

d. pozostawanie w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa
w linii prostej, pokrewienstwa lub powinowactwa w linii bocznej do drugiego stopnia
lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli.

Zamawiajgcy wymaga w celu wykazania braku podstaw do wykluczenia z postepowania, aby
Wykonawca ztozyt Oswiadczenie o bezstronnosci i niezaleznosci na wzorze stanowigcym
zatgcznik nr 2 do niniejszego zapytania.

7. Tryb skiadania ofert oraz powiadamiania oferentow o wynikach prowadzonego
postepowania w sprawie zamoéwienia.

a) Oferte nalezy sporzadzi¢ na zatgczonym druku oferty, stanowigcym zatgcznik nr 1 do
niniejszego zapytania, w jezyku polskim, w formie pisemnej, czytelnie, komputerowo
lub odrecznie niescieralnym atramentem lub dtugopisem.

b) Do Oferty nalezy dotgczy¢:

a. Koncepcje Kreatywng Kampanii,

b. oswiadczenie o spetnieniu warunkéw udziatu w postepowaniu, w tym wykaz
zrealizowanych kampanii spotecznych wraz z terminem ich wykonania,

c. oswiadczenie o bezstronnosci i niezaleznosci,

Oferte, w formie skanéw podpisanych dokumentéw, nalezy przesta¢ za posrednictwem
poczty elektronicznej na adres email: ebolak@farma.org.pl
W temacie wiadomosci nalezy dopisac: ,OFERTA — KAMPANIA SPOLECZNA".

Niezwtocznie po wyborze najkorzystniejszej oferty, Zamawiajgcy poinformuje drogg
elektroniczng kazdego Oferenta o wyniku postepowania.

8. Termin skladania ofert.

Termin sktadania ofert uptywa w dniu 23.03.2023 r. o godzinie 12.00. Oferty ztozone po
terminie nie beda rozpatrywane.

9. Osoba do kontaktu w sprawie zamoéwienia:
Edward Bolak, email: ebolak@farma.org.pl; tel. +48 606 837 302

10. Informacje dodatkowe.

1) Zapytanie jest wystane do co najmniej trzech potencjalnych Wykonawcéw.

2) Zamawiajacy nie przewiduje zwrotu kosztéw udziatu w postepowaniu, w tym kosztéw
sporzadzenia oferty.

3) Oferent moze wprowadzi¢ zmiany w ztozonej ofercie lub jg wycofaé, pod warunkiem,
Ze uczyni to przed uptywem terminu sktadania ofert. Zaréwno zmiana jak i wycofanie
oferty wymagajg zachowania formy pisemne;.
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FARMA ZYCIA

4) Zamawiajacy wykluczy z postepowania Oferentéw, ktérzy nie spetniajg warunkéw
udziatu w postepowaniu.

5) Oferte Oferenta wykluczonego z postepowania uznaje sie za odrzucona.

6) Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia zapytania ofertowego bez
podania przyczyny w przypadku zaistnienia okolicznosci nieznanych Zamawiajgcemu
w dniu sporzadzania niniejszego zapytania ofertowego.

7) Zamawiajgcy poinformuje wszystkich Oferentéw, ktérzy ztozyli oferty o wynikach
postepowania, natomiast z wybranym Wykonawcg zostanie ustalony termin
podpisania Umowy.

8) Termin zwigzania ofertg to 30 dni kalendarzowych od dnia uptywu terminu sktadania
ofert.

9) Jezeli ztozona zostanie tylko jedna wazna oferta przewyzszajgca kwote, ktéra
Zamawiajgcy moze przeznaczy¢ na sfinansowanie zamodwienia, Zamawiajgcy
zastrzega sobie mozliwos¢ negocjowania przedstawionych cen i innych warunkow
zwigzanych z realizacjg zadania.

Zataczniki:

1) Wzér formularza ,Oferta na wykonanie ustugi opracowania, przygotowania
i przeprowadzenia kampanii spotecznej”

2) Wz6r oswiadczenia o bezstronnosci i niezaleznosci.
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Zalacznik nr 1
Oferta na wykonanie ustugi realizacji opracowania, przygotowania i przeprowadzenia
kampanii spotecznej

Piecze¢ Wykonawcy

OFERTA
Dane dotyczace Wykonawcy
INBZWA ..ottt ettt et e b e et a e bttt e eae e ettt st e b e saae e bt e e neenaneens
SHEAZIDA ..ottt h bttt bt n ettt nnes
NFNIP. e NFREGON. ..ottt

Wszelkg korespondencje w sprawie niniejszego postepowania nalezy kierowaé¢ na nasz
AT ettt et et et e e e e s s s s 8888 a8 e e e 21 21 2288848585808 108 e e e e e R8sttt et
€-MAIL oot snsenes TELL ettt

1. Oferujemy wykonanie przedmiotu zamowienia za cene:

cena brutto: ......cooveeveveieecee Zt (SYOWNIE: ... ZEOTYCH),
w tym kwota podatku VAT: ..................... zt (siownle e emesisens s sssnns s nnsene e Z1OTYCH),
cenanetto: ......ccocceeveeveveeneenne. ZE (STOWNIE! ..ot ZEOTYCH).
2. Gwarantujemy zasieg kampanii na p02|om|e cerrvemessnsssnssnsssessssssens s sssennns (CO

oznacza zaktadang liczbe odbiorcow kampanii spoiecznej)

3. Ustuga okreslona w przedmiocie zamowienia zostanie wykonana w terminie:

4. Raport zawierajgcy podsumowanie wykonanych dziatan i ocena skutkow kampanii przez
Wykonawce zostanie dostarczony w terminie:

4. Zobowigzujemy sie do przeprowadzenia kampanii spotecznej zgodnie z zapisami
zapytania ofertowego.

Zataczniki:
a) Koncepcja Kreatywna Kampanii,
b) os$wiadczenie o spetnieniu warunkéw udzialu w postepowaniu, w tym wykaz
zrealizowanych kampanii spotecznych wraz z terminem ich wykonania,
c) oswiadczenie o bezstronnos$ci i niezaleznosci.

Podpis/y/ osoby/os6b uprawnionych
do reprezentowania Wykonawcy/é6w
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Zalacznik nr 2
Wz6r oswiadczenia o bezstronnosci i niezaleznosci.

Przystepujac do realizacji ustugi opracowania, przygotowania i przeprowadzenia kampanii
spotecznej w ramach realizowanego przez Fundacje Wspolnota Nadziei dziatania pn.:
,Poznaé, aby zrozumiec¢ - kampanie spoteczne (uswiadamiajgce) — zwiekszenie Swiadomosci
wsrod decydentow, ale | w spoteczenstwie”, projektu: ,Zrozumiec i wspiera¢ — ochrona praw
0s6b z autyzmem” finansowanego przez Islandig, Liechtenstein i Norwegie z Funduszy EOG
w ramach Programu Aktywni Obywatele — Fundusz Regionalny, realizowanego przez Fundacje
Wspdlnota Nadziei (numer Umowy Grantowej: K1d/0687 z dnia 24.01.2022), o$wiadczam, ze:

..(nazwa i siedziba Wykonawcy)
nie jest osoba prawnq Iub mnym podmlotem wchodzqcym w sktad struktury organizacyjnej
Zamawiajgcego, hie jest powigzany osobowo lub kapitatowo z Zamawiajgcym, nie jest
powigzany osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu Zamawiajgcego,
nie jest rowniez powigzany osobami wykonujgcymi w imieniu Zamawiajgcego czynnosci
zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem procedury wyboru wykonawcy,
w szczegolnosci poprzez:

a. uczestnictwo w spétce jako wspdlnik spotki cywilnej lub spétki osobowej,
b. posiadanie udziatéw lub co najmniej 10% akcji,

c. petnienie funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzgdzajgcego, prokurenta,
petnomocnika,

d. pozostawanie w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa
w linii prostej, pokrewienstwa lub powinowactwa w linii bocznej do drugiego stopnia
lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli.

(data i miejsce)

Podpis/y/ osoby/oséb uprawnionych
do reprezentowania Wykonawcy/éw
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